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Werbung an Hochschulen? Heute eine Selbstverständlichkeit, doch bis  
Mitte der 1990er Jahre ein Tabu. Wir zählen zu den Pionieren auf dem Ge-
biet der Vermarktung von Werbemöglichkeiten an Hochschulen und  
Studentenwerken. Angefangen als studentisches Start-up in den Räumlich-
keiten einer alten Papierfabrik im Siegerland zählt das Unternehmen heute 
zu den Markführern im Hochschulmarketing. Inzwischen arbeiten wir bun-
desweit mit (Exzellenz-)Universitäten, Hochschulen und Studentenwerken 
zusammen und bauen unser Mediennetzwerk immer weiter aus. Mit den 
bundesweiten Standortbüros und der aktiven Präsenz vor Ort setzen wir 
höchste Qualitätsstandards in der Umsetzung der Werbemaßnahmen –  
lokal, regional, national und international.

Wer ist die Deutsche  
Hochschulwerbung?
Seit Mitte der 1990er Jahre ist die Deutsche Hochschulwerbung erfolg- 
reicher Full-Service-Anbieter im Bereich Hochschulmarketing und zentraler 
Ansprechpartner für Personalwerbung, Imagewerbung und Produkt- 
werbung an Hochschulen und Studentenwerken. Als erfahrener Vermark-
tungspartner ermöglichen wir den exklusiven Zugang zu mehr als 2,6 Mio. 
Studierenden sowie wissenschaftlichen Mitarbeitern an Hochschulstand- 
orten bundesweit und international in Deutschland, Österreich, der 
Schweiz und in Polen.

Wie hat alles angefangen?



Meilensteine I – Die Highlights im Überblick
Wir blicken seit Mitte der 90-iger Jahre zurück auf eine Geschichte,  
mit vielen Ereignissen von besonderer Bedeutung.

Gründung

Gründung „Hochschulwerbung 
Siegen“ mit erstem Gesamtver-
marktungsvertrag in Deutschland 
im Jahre 1996

Top-20-Hochschulen

Vermarktungsverträge mit 
Top-20-Hochschulen aus Arbeitge-
bersicht (WiWo-Ranking)

Full-Service-Ansatz

Gründung weiterer Gesellschaften im Sinne  
des Full-Service-Ansatzes: u. a. DSW Deutsche  
Schülerwerbung GmbH, Webstars Online  
Solutions GmbH, Ideenfilter Werbe- und Design- 
agentur, Trendkost Promotionsagentur GmbH

Medienträger- 
datenbank

Einführung der ersten  
klassifizierten Medienträger 
 datenbank im Hochschul-
marketing (Mediator)

Crossmedial

Erste crossmediale Marketingstrategie 
und erfolgreiche und langfristige Zu-
sammenarbeit mit Telekommunikations-
unternehmen in den Zielgruppen: 
Studierende, Auszubildende, Bundes-
wehrangehörige

MINT

Gründung „Verlag Junge Wissen-
schaft“ – Nachwuchsförderung in 
Sachen MINT!

Fortsetzung  

nächste Seite



Meilensteine II – Die Highlights im Überblick
Wir blicken seit Mitte der 90-iger Jahre zurück auf eine Geschichte,  
mit vielen Ereignissen von besonderer Bedeutung.

24-Stunden-Ansatz

Erweiterung des Werbenetzes in einen 
24-Stunden-Ansatz auf die Bereiche: 
studentische Gastronomie, studentische 
Events und studentisches Wohnen

Apps

Ausbau des Mediaangebotes 
um den mobilen Kanal – das 
Studenten-App-Netzwerk!

Appmining GmbH

Gründung der Appmining 
GmbH mit der Kernkompetenz: 
Entwicklung und Vermarktung 
von Applikationen, die das Stu-
dentenleben bereichern sollen.

CPO-Ansatz

CPO-Ansatz im Personalmarketing: 
Einwicklung eines zielgruppen-
abhängigen, erfolgsorientierten 
Vergütungsansatzes von Personal-
marketing maßnahmen

Campus Digital Screen

Campus Werbung 3.0: die Deutsche 
Hochschulwerbung präsentiert bun-
desweit das größte einheitliche digi-
tale Netz an deutschen Hochschulen 
– Campus Digital Screen

Campus Recrutainment

Gründung der Young Targets GmbH mit 
der Kernkompetenz: Campus Recrutain-
ment – Entwicklung von Rekrutierungs-
formaten, die ab 2015 unter dem Motto 
„Campus Recrutainment“ an den zehn 
renommiertesten Informatik-Hochschulen 
in Deutschland durchgeführt werden.

… und viele mehr!



Wir zählen zu den Pionieren und Trendsettern auf dem Gebiet: Vermarktung aller freigegebenen und aufmerksamkeitsstarken Werbemöglichkeiten auf 
dem Campus. Wir sind Premium-Partner und Berater für unsere Kunden und unterstützen diese mit maßgeschneiderten Lösungen in Sachen Produkt-
werbung und Personalwerbung in der Zielgruppe der Studierenden. Für die aktive und gezielte Ansprache der Zielgruppe bieten wir eine Bandbreite an 
Werbemöglichkeiten an, wie z. B. Plakatwerbung in verschiedenen Formaten, Auslage, Promotion, Online/Mobile, Digital, Sonderwerbeformen (z. B. 
ctg-Becher), Print, Campus Recrutainment, virtuelle Maßnahmen (z. B. virtuelle Jobmesse) und vieles mehr.

Was bieten wir für Dienstleistungen und Produkte an?
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Campus
Hackathon

IT-JOB-SHUTTLE



Wie arbeiten wir?
Die termingerechte und reibungslose Umsetzung aller Maßnahmen im Kundenauftrag hat 
für uns höchste Priorität. Daher sind die internen und externen Prozesse der Auftrags- 
abwicklung höchst professionell organisiert. Genau wie die Firmenzentrale befindet sich  
die Vertriebszentrale ebenfalls im Düsseldorfer Medienhafen. Für die Kampagnenabwick-
lung an den Hochschulstandorten ist unsere Geschäftsstelle in Siegen verantwortlich, wo 
alle Aufträge zentral koordiniert werden.

Alle internen Mitarbeiter der Deutschen Hochschulwerbung sind Fachleute auf ihrem  
Gebiet. Unsere Campus Reps, Campus Promoter und UniScouts schulen wir regelmäßig.  
Sie sind mit den Räumlichkeiten ihrer Hochschule bestens vertraut und haben sich als ver-
antwortungsvolle Mitarbeiter bewährt. Sie führen Aufträge wie Promotion-Aktionen, 
Samplings und Umfragen für uns durch und zeichnen sich neben ihrer hervorragenden 
Ortskenntnis dadurch aus, dass sie einen ausgezeichneten Kontakt zu den Verwaltungs- 
mitarbeitern in ihren Hochschulen haben.

Die professionelle Umsetzung von Kundenaufträgen basiert auf präzisierten und eng- 
maschigen internen Prozessen. Der jeweilige Kundenbetreuer arbeitet eng mit den  
ausführenden Abteilungen zusammen, die wiederum garantieren, dass die Umsetzung  

aller Maßnahmen in den jeweiligen Hochschulen reibungslos und termingerecht verläuft.



Die Deutsche Hochschulwerbung zeigt Verantwortung! Wir fühlen uns der Umwelt, 
der Gesellschaft und unseren Mitarbeitern gegenüber in hohem Maße verpflichtet. 
Diese Position ist fester Bestandteil unserer Unternehmenskultur, denn uns ist be-
wusst, dass klare wirtschaftliche Ziele nur erreicht und gesteigert werden können, 
wenn wir Ressourcen schonen, mit Mitarbeitern, Partnern und Kunden fair und ver-
trauensvoll umgehen und einen Beitrag zur Gesellschaft leisten.

Aus diesem Grund engagieren wir uns in Sachen Nachwuchsförderung, Umwelt-
schutz und haben ein Programm etabliert, das Pro Bono Aktivitäten und Spenden  
in den verschiedensten Bereichen einschließt.

Wie sind wir aufgestellt?
„Alleine sind wir einzigartig, zusammen sind wir stark“ –  
unter diesem Motto wachsen wir durch Verbund- und Kooperationspartner.

Verbundpartner:

Kooperationspartner:

Was ist uns wichtig?
Nachwuchsförderung – Umwelt –  
Soziales Engagement



Unsere  
Auszeichnungen
Mit der Ausschreibung des „HR Excellence Award“ 
zeichnet das Magazin „Human Resources Manager“ 
herausragende HR-Projekte aus, die von außerge-
wöhnlicher Innovation und Kreativität geprägt sind 
und eine gesteigerte öffentliche Wahrnehmung er-
möglichen.
 
Die Deutsche Hochschulwerbung wurde 2013 und 
2014 in der Kategorie „KMU – Hochschulmarke-
ting“ nominiert und zählte zu den drei besten
HR-Projekten in ihrer Rubrik.

Diversity & Frauenquote
„Vielfalt“ ist in unseren Unternehmenszielen fest verankert, da wir überzeugt sind, dass es Menschen mit unterschiedlichen 
Ideen, Stärken, Interessen und kulturellen Hintergründen bedarf, um erfolgreich zu sein, denn wir wissen:  
Die besten Teams sind die mit der größten Vielfalt!

Die Deutsche Hochschulwerbung schafft eine Umgebung, die Vielfalt begrüßt, respektiert und annimmt und bekennt sich 
damit ausdrücklich zu einer Unternehmenspolitik, die auf Wertschätzung, Förderung und Nutzung von Vielfalt ausgerichtet 
ist. Jeder Mitarbeiter soll sich bei uns wohl fühlen und ein Teil des großen Ganzen sein.

Frauenquote – für uns kein Problem! Mit unserem Frauenanteil können wir uns in der Tat sehen lassen. Der Anteil an Frau-
en erstreckt sich bei der Deutschen Hochschulwerbung über alle Hierarchieebenen – von der Geschäftsführung bis hin zum 
mittleren Management. Wir schaffen attraktive Arbeitsumfelder und flexible Arbeitsbedingungen, für Frauen wie für Män-
ner, in der die Vereinbarkeit von Berufs- und Privatleben selbstverständlich ist.



Wo findet man uns?
Unsere Firmenzentrale ist in Düsseldorf und wir haben Standortbüros in: Berlin, Bremen, Siegen und München. 
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Deutsche Hochschulwerbung 
und -vertriebs GmbH
Neuer Zollhof 3 
40221 Düsseldorf

Telefon  +49 211 74 95 64 - 0
Fax  +49 211 74 95 64 - 29
E-Mail info@hochschulwerbung.de

Geschäftsstelle München
Leopoldstraße 15 
80802 München

Telefon  +49 89 27 27 52 - 29
Fax  +49 89 27 27 55 - 47

Geschäftsstelle Berlin
TU Berlin BH 113 a 
SE-RH (105), Raum 116 A
Straße des 17. Juni 135
10623 Berlin

Telefon  +49 30 31 01 94 - 41
Fax  +49 30 31 01 94 - 42

Geschäftsstelle Siegen
Papierfabrik 9
57072 Siegen

Telefon  +49 271 23 82 85 - 0
Fax  +49 271 23 82 85 - 39

Geschäftsstelle Bremen
Bibliotheksstraße 1
28359 Bremen

Telefon  +49 421 21 86 96 - 54
Fax  +49 421 21 86 96 - 53

Poststelle:
Enrique-Schmidt-Straße 5
28359 Bremen

www.hochschulwerbung.de 

www.twitter.com/campuswerbung

www.facebook.com/campuswerbung


